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&5 mujeres han dejado
de ser simples amas de
casa. Su rol en la sooes
dad shoa es mis amplo
pOEGUE  S0R  ESpOSas
madnes,  pralesionistas,
empresanias, eecutivas,
amiplesdas...es decir, son
proweadoras de un hogar. Por la importancia
que han ganado deriro del conlexho social ¥
para hacer 50 labof mds sencilla, slgunas ins:
titueiones financieras han decidido atender
55 necesddades creando productos pensa:
das particularmente para pllag.

San emibarge, Mieia Eugenia Castillo, HR &
Hinowledge Management Direclor de Skandia,
amgpresa dedicada a ln provisian de soluciones
personalizadas de-shoero a krgo placo, cree
que la mayoris ée las instituciones financens
en Méico estdn reacciprando muy Larde "La
tendencia de las muperes & moorporarse alas
actividades sborales noviens de ahora, viene
e ha década da 1960 Anles, bdsicamente era

" el homiore quisn trabagbe en

las familiss mexicanas: pera © o ll.ﬂ'ﬁ hU
25%331105 nencn COTIL)  bien tenen Reabza,

a comecuenca de las crisis
epondmicas racurrentes en n]_c:\l

excelencia &n @ que imveerie ol sector lemening o5 o pagané bancanio,
dominanda ol 70% de las cuentas aperiunadas hasia este momento,
[Esio responde al cancupio gue ellas mansjan de mepor.no vee el ding-
ro. B ditjor & un plazo largn, me olvide de gue exists ¥ &5 mi respalde,
Aogica el ejecutive,

NO SOLO AHORRO, TAMBIEN PREVISION

Jeanne Hegner, directiona de mencadatecnia y plineacsdn eslralépea
de Seguros Maonterrey, N York Lifi, nesalta que cada dia mas muge-
ros tenen conciendia dit los padecimeentas scpacifices da s génend,
como cancer Temening y comglicaciones del embarazo, enlre ofras
Apile gste panorama, en 1999 ks compshin aseguradeda lad Vida
Mujer, que se derivt de estudios qus moatrarcn que no habia produc-
{05 que abendieran Lss necesidates de 3 mujer especilicamente. “Sdia
nesatios tenamas un products inlegral quee incluye prateccion, akoms
y ayuda para los padecimisnbas que pusdsn atulrirle & lBs migsres
~asegura Hegrer=, aungue no sgnilica gue es'el dnico productoc

¢l e fernenind Adguisre. pomue cada mujer tiene necesidades.

tscilidades econdmicas diferentes para invertis
Wo hay que olidar qui no existe e producte perecto para fodo
el munde. Por lo regulas, las empresas benen diversas soluciones
que pueden satislacer la mayorla de las nlciwigmﬂt cai2 perso-
na. Por spsmpla. an
us Monlerrey
Arcs Sr:wwm Life fam-

gue no hace nin-

WMixic, ahora son la mujery el I:lﬂi(:ﬂ cu'uu,ﬂ,'lﬂ?l | guna disbrcion de

harmbed, 8 Eonunbo, Quienes
tienen que apoetar ingresos. 2 [T}
vees igual cantidiad, al hagar”,

Mo e pesde neger que las majenes han
demnosbrada una mayor sensibilidad a la pre-
venciin, al ahoiro y al coadado de kos recursos
Han desxrolade of instinto de entender of
poder de laz paquaias canlidades, y fienen
una mayor discipling del ahorr 5ia esta
naturaleza e le agrega &l conocimisnto de
caertos instrumentos financiens: que atien-
den drectamentssus necesidaces, & reia-
o es una asartnidad précticamente nialibe
an Lo toma de decisanes. Un 2iemplo de esa
comciencia 85 la misma empresa Skandia,

| donde B da mschﬂmqm.
Die igual forma, Salvador Espinesa, director
dn procfuctas de captacion de Scotiabank,
| samisla que casi 65% de oz clientes de la
! cuanta Unica 500 mugenss. °Y aunque 1 pro-
= porciin cambia de un procucto a olro, sem-
| e Son mas |asmLpees quienss mis ahorran,

va que san ms discipinadas. Bl procucto par

anutencion am IJ]CTES -:mrmum

pleccidn como
ghorro. Mds del 25% de
fo contratos de Realiza pertenacen o mujents. “Sin embango, cuando

los ariesores les dicen a lis cienfas que Tenen digo solamente para)

gilas, y que no esti daponible para su espaso o hermano, muestran
un gran intenés”, puntualiza la directiva, *

Fuars da Mujer Banorte, Vida Mupis e Sesuros Manbarrey New ork
Life y Cluby Muger Invergiceesta de Skandia, do hay produchos gue estén
disehados 1007 para of seetor iemening, |

En esfe sentido, Espinosa, de Scotiabank, sefiala que no lodas
|85 mujares necesdan cusnla Unica Bremuim can Audiio Hogar, por
ejermplo, posgue $enis pomo tratar de exrasimpldicar al segmento
e ks mujeres y generalizario en un modele encasillado, “Yo dins que
existe una gama de producios en la que créemos Que Ray miperes 3
las gue exos atributos b son talyimenta acordes a su parfil. Tenemos
cusntas coma Unica Cero, que no cobra comésionss da ningln tipa.
[En #52a; un importante porceniaje de nuesteos cienles son mujeres
que no gusenen que bes cobren comisiones: quizh que tampoca ks den
mms.rgaumhhmr.ﬁterﬁmm“‘yd!m;.hum

Ios imparta B5 ol hecha de que no se les cobes pna comisibn sehaly.

Par su parte, Christelle Castandn, gerente de prorecicn y 1arjeta de
eridito de [xe Banco, comenta que al final, todos ks produchos astén
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enfocades tanto & mujeres come a hombees, y

A - F
an ¢l caso de wn banco, al hacencs mds Sim- 2 )
ples abarcan mids clienles al dirigirko & anibos LB_ IHV'E-I.EPIUH

sex0s, Creamos Makices (un crédilo especial:
menie destinada para & imspramiento de la

de ecas elapas, la
mujer sidre camibios
particularmente
inleresankes, ung o8

lmwn &5 |3 O A
magan personal) po nada mas pensandg en ambleﬂ {1f:ﬂ Su :l:fe;ﬂ'lﬁ:';ﬁ'u;nﬂdl'

Lae mrugeres, paro of considerando que nuestng
metcaco chyelivo &5 of sem fernening, suncue
también bo pusde psar un Bambve, gue esa s la
ventaja de que no 83 un producio que leve la

comnplacdn de Mujer en su nombr”
i g no ofrecs wn producie diseflado exchud-
& i v

wamente para la mujer, pero en el caso
de Matices, si son tu mercade objeti

B\ principal, ya que 80% de sus acreditadas
som migeres, Tampoco & deszarta
2 peocsibdliciad e quee en un futuro s se
{ odrezean soluciones especialments
enfocadas a dlas. "Seguramente
ol mercade mos ko ealgird en
algin moments, Creemas que.
por supuesio, ka mujer tene un
alta pader adquisitivo, pere
la estrategia de nuestis
praduactos o es carrars

nos nada mds @ un

pEnerd, and que
L. Bstin ablertos
i para ambes

U no  tener

un procucta
especilico para

delimilada y acotado
& geterminadas carachesisti-
cas”, enfatiza Castafdn,

LAS ETAPAS DE LA VIDA
Lis empresas financieras deben
ser migy Ccreativas pasa atraer
2 mds clienbes. Una mandsa de
lograrko es bener én Nt que en
la vida finamciera @& un sef huma-
NG Eaperirnentands warias etapas
"Desde una de crecimiento, en b
cual s& estd llegande 3 cerlo
poder adquisitive, y despUss una
atapa donde inicia una preocu-
pacide por & retiro —asevera la
ejecufiva de Skandia-. Dentro

[y

A6 MARZOD

erramienta de
inanciamiento

carse 2 los hijes o
SEFUIF CON U Camma:
ra pralesional”

Esa serie da suce-

@ scs obliga a las companias financieras a fa

creacitm de nuevas solationgs que imcluyan
ciertos productos. COma un segure de wids
y obra mury especifica conira anfermedades
propias de la mujer, brindar esquemas de
Inversidn qui con JpOFLALONES MUy peque-

| fas S8 pokdan oblener rendimignbas rece-

L La sdea es

dlguien, peno- sl |

sarios para levar a sus higos 3 una escuela
privada, efcélera

El diseho de productas crealivas que jus-
tamente iraben de cubrir esas necesidades
guee se clam a ko largo de 13 vida de una mujer,
puede darles mas elemenlos para podaer deci-
dir entre ¢l hecho de Sir madres ¥ quedarse
an la cirkd o conlisuar trabaando.

Es importante resaltar que muchos pro-
ductos financiergs esidn dspmentadas por
wiapgs o0l wda:

Lag personas que wan inkiando su edad
1 adulfa, queno nietisariamente deben de
clasificarse por edades, pero podriamas
decir que a partir de los 18 hasta les 25 ahos.
Mm% o Mencs
Quienes nepisitan una tarjeta de dibi-
10, que 28 practica. que no les cobire
eomisiones, etcklerd
Las gue estin congtngende su patn-
monk, qué ya Tefminaron sus ety
o i ¥ lienen sus primenos rabajos
Sus mbcesidades son distintas. requisren ung
tarjela de cridito, una chequera, un crddilo
sutamatriz, ebcétera,
El siguiente punin crilaco &3 2l momento
4@_ casarse, erlonces camibian las nece-
sidadies. pues ya requieren un cridita
hipalecario o un financiamiento sutomobie,
por gjemplo
I ¥ obra etapa & cuando hay que rete
b rarse d@ [ vida laboral y necesitan

una remta o pensitn qui lEs permita
mantener su nivel de vida actual.
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Esfos insinementos han dado ren

|08 Suprianes & oo daiih Eo ]

ancarios tradscionales. Ademd

Cr30Na BECOEeT BN qué I
fir de acueErdd £on dil

estadka ol & 1

FHNTAr 03

rackil, Lo imporiante &ul Co

S 5B vullvae Eapadtas e Gk bARCD 05

de ace SEIC oudl anlcema

orentar, porcus codla una de ellas e distinka

3 ks demis

Fn el caso fe:

114; h s hLI'}_"lH'nr. chma bh y

.« demasiado tarde

anca es demasiado AraC. v o

: ni demasiado temprano: oo
para adquirir uno e

L3 ik

recpidar que en

“wrln P TasenE meies il L3aia
Cada una tgne priotidades v sueho
les. Ademas, erdienden qus [a os

¥ que ol esmpd pocde ser 8l m
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Productos financieros con
beneficios para la mujer

Institucion Producto

Banorie

BEVA Bancomer

[xe Buneo

Stotialank

Seatiros Monterrey
New York Life

skandia
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